


N° 37739-S

LA PRESIDENTA DE LA REPUBLICA

Y LA MINISTRA DE SALUD

En uso de las facultades que les confieren los articulos 140 incisos 3) y 18) y 146 de la Constitucion Politica; 27
y 28 de la Ley N° 6227 del 2 de mayo de 1978, "Ley General de la Administracion Pablica"; 1, 2, 4, 7, 237, 258 y 260
de la Ley N° 5395 del 30 de octubre de 1973 "Ley General de Salud"; 1 y 2 inciso c) de la Ley NO© 5412 del 8 de
noviembre de 1973 "Ley Organica del Ministerio de Salud"; 12 de la Ley N° 9047 del 25 de junio del 2012 "Ley de
Regulacion y Comercializacion de Bebidas con Contenido Alcohdlico" y la Ley N° 8220 "Proteccion al ciudadano del
exceso de requisitos y tramites administrativos" y sus reformas.

Considerando:

19-Que la salud de la poblacién es un derecho humano fundamental, un bien de interés publico tutelado por el
Estado y priva sobre otro tipo de intereses, ya sean econémicos, comerciales o de otra indole.

20-Que es funcion del Estado velar por la salud de la poblacion costarricense a través de sus instituciones.

30-Que el Estado debe ejercer esta funcién, respetando los derechos reconocidos en la Constitucion Politica y
en la legislacion vigente.

4°-Que es competencia del Ministerio de Salud definir la politica, la regulacién, la planificacién y la coordinacién
de todas las actividades publicas y privadas relacionadas con la salud.

50-Que de acuerdo al articulo 12 de la Ley N° 9047 "Ley de Regulacién y Comercializacion de Bebidas con
Contenido Alcohdlico", el Ministerio de Salud tiene a su cargo la regulacién y el control de todo tipo de publicidad

comercial relacionada con la comercializacion de bebidas con contenido alcohdlico, efectuada por cualquier medio de
comunicacién a titulo gratuito o mediante pago.

6°-Que la Ley N© 9047 "Ley de Regulacién y Comercializacion de bebidas con contenido alcohdlico" ha delegado
al Ministerio de Salud la obligatoriedad de establecer la regulacion de la publicidad comercial relacionada con la
comercializacion de bebidas con contenido alcohdlico, en aras de favorecer el control de la misma. Por ende, el
reglamento que se emite tiene por objetivo la proteccion de la salud publica y de las personas que habitan en el pais.

79-Que por todas las consideraciones expuestas, se hace necesario y oportuno dictar el presente reglamento, y
asi cumplir las estipulaciones contenidas en el articulo N° 12 de la Ley N° 9047 "Ley de Regulacion y Comercializaciéon
de bebidas con contenido alcohdlico". Por tanto,

Decretan:

REGLAMENTO SOBRE REGULACION Y CONTROL
DE LA PUBLICIDAD COMERCIAL RELACIONADA
CON LA COMERCIALIZACION DE BEBIDAS

CON CONTENIDO ALCOHOLICO
CAPITULO I
Disposiciones Generales

Articulo 1°-Objetivo. Regular y controlar la publicidad comercial relacionada con la comercializacién de
bebidas con contenido alcohdlico.
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Articulo 2°0-Ambito de aplicacion. El presente reglamento es de orden publico y de interés social, rige para
todo tipo de publicidad comercial relacionada con la comercializaciéon de bebidas con contenido alcohdlico que se
divulgue en el territorio nacional.
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Articulo 3°-Definiciones y abreviaturas. Para los efectos del presente reglamento, se determinan las
siguientes definiciones y abreviaturas:

a) Agencia de publicidad: Persona fisica o juridica que tenga como actividad principal la creacién, diseno,
planificacion y ejecucion de anuncios o campafias publicitarias, asi como la contratacién de espacios para
difusién a través de los distintos medios utilizados para este fin.

b) Anunciante: Persona fisica o juridica que utiliza la publicidad para dar a conocer las caracteristicas o
beneficios de un bien o servicio.

c) Autorizacion: Permiso que otorga el Ministerio de Salud para hacer uso de material publicitario.

d) Bebidas con contenido alcohélico: Todas las bebidas que contengan alcohol en cualquier proporcion y
que no sean consideradas como medicamento.

e) Campana publicitaria: Es la totalidad de los mensajes que resultan de una estrategia creativa para
promover o estimular el consumo de bebidas con contenido alcohdlico que aparecen en diferentes medios de
comunicacion en un tiempo determinado.

f) Campaina de expectativa: Formato publicitario donde se ofrece informacion parcial o fragmentada de un
producto o servicio, sin develar la identidad del anunciante ni del producto promocionado. Se presenta como un
enigma con el propédsito de generar curiosidad y expectacién.

g) Comision: Comisién de Regulacion y Control de la Publicidad Comercial de Bebidas con Contenido
Alcohdlico.

h) Denigrante: Que dafia la imagen o figura de algo o alguien.

i) Ley N° 9047: Ley de Regulacion y Comercializacidon de bebidas con contenido alcohdlico.

j) Material publicitario: Los textos, disefios, libretos, cufias, guiones o bocetos de los anuncios para los
medios de comunicacidon colectiva, murales, rétulos luminosos y pantallas publicitarias y cualquier otra forma
de comunicacién, asi como todo aquel material destinado a divulgarse en las instalaciones del cine y antes de
la proyeccion del filme.

k) Medio de comunicacion colectiva: instrumento o forma por el cual se realiza el proceso comunicacional
para difundir material publicitario.

I) Medio Publicitario: Toda forma, sistema o técnica empleada para la comunicacién individual o colectiva.

m) Ministerio: Ministerio de Salud.



n) Promocion: Conjunto de actividades, técnicas y métodos que se utilizan para lograr objetivos especificos,
tales como informar, persuadir o recordar al publico meta acerca de los productos o servicios que se
comercializan.

o) Publicidad comercial: Cualquier actividad que comprende todo proceso de creacion, planificacion,
ejecucion y difusion de anuncios publicitarios en los medios de comunicacion con el fin de promover la venta o
consumo de bebidas con contenido alcohdlico.

p) Publicidad abusiva: Cualquier modalidad de informaciéon o comunicacidn de caracter publicitario que tenga
una connotacién discriminatoria de cualquier naturaleza, capaz de, entre otros, incitar a la violencia, explotar el
miedo, aprovechar la falta de madurez de las y los menores de edad, infringir valores sociales y culturales o
inducir al consumidor a comportarse en forma perjudicial o peligrosa para su salud o seguridad.

q) Publicidad engafosa: Todo tipo de informacion o comunicacion de caracter comercial que pueda inducir a
engafio, error o confusion al consumidor.

r) UCCAEP: Union Costarricense de Camaras y Asociaciones del Sector Empresarial Privado.
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CAPITULO II

Sobre la Comision para la Regulacién y Control de la

Publicidad Comercial de las bebidas con contenido alcohdlico

Articulo 4°-Créase la Comisidon para la Regulacion y Control de la Publicidad Comercial de las Bebidas con
Contenido Alcohdlico, en adelante "La Comision", cuyo objetivo es revisar, aprobar o improbar y monitorear la
publicidad comercial sobre bebidas con contenido alcohdlico.









Ficha articulo

Articulo 5°- La Comisidn estara integrada por tres representantes titulares y sus respectivos suplentes, todos
funcionarios del Ministerio de Salud, de libre escogencia por el Ministro de Salud. Las personas que integran la
Comision deben tener competencia técnica en los temas de salud publica, adicciones, derecho, publicidad y de género.
La comisidon podra solicitar el criterio de expertos.

(Asi reformado por el articulo 1° del decreto ejecutivo N° 40210 del 22 de febrero de 2017)

Ficha articulo

Articulo 6°- Los miembros de la Comisidon cesaran en sus cargos cuando dejen de ser funcionarios de la
institucion o cuando la autoridad superior asi lo decida.

(Asi reformado por el articulo 1° del decreto ejecutivo N° 40210 del 22 de febrero de 2017)
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Articulo 7°-La presidencia y la secretaria de la Comision estaran a cargo de personas funcionarias del Ministerio
de Salud, las que permaneceran en sus cargos dos anos, pudiendo ser reelectas.
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Articulo 8°- El quérum para sesionar sera de dos de sus miembros. Las resoluciones se tomaran por mayoria
absoluta. En caso de empate el presidente tendra voto de calidad.

(Asi reformado por el articulo 1° del decreto ejecutivo N° 40210 del 22 de febrero de 2017)
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Articulo 9°-Seran funciones de la persona que ejerza la presidencia, las siguientes:

a) Presidir las sesiones.

b) Velar por el cumplimiento de las funciones de la Comision.

c) Convocar a las sesiones ordinarias y extraordinarias y confeccionar el orden del dia.
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Articulo 10.-Seran funciones de la persona que ejerza la secretaria, las siguientes:

a) Levantar las actas de las sesiones.

b) Comunicar los acuerdos.

c) Mantener los expedientes al dia y foliados en orden cronoldgico.
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Articulo 11.-La Comision celebrara sesiones dos veces a la semana y cada vez que sea necesario, para lo cual
la persona que ejerza la presidencia convocara con 24 horas de antelacion.
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Articulo 12°- La Comisidén tendra su sede en la Unidad de Mercadotecnia Institucional, sita en las oficinas
centrales del Ministerio de Salud.

(Asi reformado por el articulo 1° del decreto ejecutivo N° 40210 del 22 de febrero de 2017)
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Articulo 13.-La Comision llevara un libro con las actas de las sesiones, donde se consignaran sus resoluciones.
Las actas seran firmadas por el presidente y el secretario. Los miembros de la Comisidon cuyo voto sea contrario al
acuerdo tomado, debera constar en el acta las razones que lo justifiquen.
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Articulo 14.-La Comision debera dictar el pronunciamiento sobre la aprobacién o improbacion del material de
propaganda o proyectos del mismo que se le presenten, dentro del plazo de un mes calendario, contado a partir del
dia habil siguiente de la presentacion de la solicitud.
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Articulo 15.-Los acuerdos tomados por la Comisidn, tendran recurso de revocatoria con apelacion en subsidio
en los términos que sefiala el articulo 52 de la Ley Organica del Ministerio de Salud.
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CAPITULO III
De la publicidad

Articulo 16.-Para la solicitud de aprobacion de publicidad comercial de bebidas con contenido alcohdlico, el
titular del registro debera presentar ante la plataforma de servicios en las oficinas centrales del Ministerio de Salud, lo
siguiente:

a) Formulario de solicitud de aprobacion de publicidad, debidamente llenado y firmado, el contenido del formulario
de solicitud de aprobacién de publicidad esta en el Anexo 1 del presente reglamento.

b) El contenido del formulario de instrucciones para llenar el formulario arriba sefialado esta en el Anexo 2 del
presente reglamento.

¢) Anexar al formulario lo indicado en el inciso a):

b.1) El material o piezas publicitarias relacionadas con la solicitud de aprobaciéon debidamente enlistado, para el
producto a publicitar.

b.2) En caso de requerir aportar otra documentacién explicativa ésta debe anexarse en el formulario de solicitud
del inciso a) debidamente enlistado.

d) Toda la documentacidon presentada ante la ventanilla de recepcion de documentos, debe venir debidamente
foliada.
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Articulo 17.-La ventanilla de recepcion de documentos, una vez que verifica la completitud de la informacién
presentada, la trasladara a la Comision ubicada en la Direccién de Mercadotecnia de Salud, a mas tardar el dia habil
siguiente. Este plazo se incluye en el plazo general de resolucidon establecido en el articulo 14 de este reglamento.









Ficha articulo


http://www.pgrweb.go.cr/TextoCompleto/NORMAS/1/VIGENTE/D/2010-2019/2010-2014/2013/12605/nrm_articulo.aspx?param1=NRA&nValor1=1&nValor2=75269&nValor3=107554&nValor5=18

Articulo 18.-La publicidad comercial de bebidas con contenido alcohdlico no debe inducir a error o a engano al
publico en cuanto a sus caracteristicas.
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Articulo 19.-Se prohibe realizar publicidad comercial de bebidas con contenido alcohdlico en los siguientes
Casos:

a) Cuando muestre en imagenes o en efectos de sonido el acto de ingerir bebidas con contenido alcohdlico.

b) Cuando relacione las bebidas con contenido alcohdlico con las cualidades fisicas, anatémicas, morales e
intelectuales de los individuos, o con sus habilidades o virtudes.

c) Cuando se utilice por asociacién o cualquier otra clase de relacién, a deportistas, intelectuales, cientificos o
profesionales notorios o en general a personas de fama o con habilidades especiales, de modo que por
emulaciéon se pueda estimular el consumo de bebidas con contenido alcohdlico.

d) Cuando sugiera que las bebidas con contenido alcohdlico tienen propiedades terapéuticas, o provocan en el
consumidor un efecto estimulante o sedante.

e) Cuando utilice simbolos nacionales o musica folkldrica.

(Asi reformado el inciso anterior por el articulo 1° del decreto ejecutivo N° 40210 del 22 de febrero de 2017)

f) Cuando esté dirigida a menores de edad.

g) Cuando utilice imagenes o voces de menores de edad.
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Casos:

Articulo 20.-Queda prohibida la publicidad comercial de bebidas con contenido alcohdlico en los siguientes

a) En espacios destinados a un publico menor de edad en la prensa escrita, radio, televisién y medios digitales
de lunes a domingo.

b) A menos de 100 metros de centros educativos, centros infantiles de nutricién, instalaciones donde se
realicen actividades religiosas hospitales clinicas, Ebais y centros para adultos mayores. En programas o
actividades que por su naturaleza estén dirigidos a menores de edad.
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Articulo 21.-La publicidad comercial de bebidas con contenido alcohodlico producida en el extranjero y destinada
a surtir efectos en el territorio nacional, queda sometida a las disposiciones del presente reglamento.
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Articulo 22.-La Comisién podra ordenar la inmediata suspension de la publicidad de bebidas con contenido
alcoholico que no cuenten con su aprobacion o que se divulgue en contradiccion con lo dispuesto en este reglamento,
y ordenara el decomiso y destruccion del material de que se trate, con el auxilio de la Fuerza Publica o de Policia
Municipal si fuere necesario y apegado al debido proceso.
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Articulo 23.-La publicidad que haya sido aprobada, no podra ser variada posteriormente; cualquier cambio que
se desee hacer de forma o fondo, debera ser aprobada por la Comision.
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Articulo 24.-Toda publicidad debe llevar impreso en un lugar visible para el publico el nimero de cédigo de
resolucion de aprobacion.
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Articulo 25.-Quedan sujetas a las estipulaciones de este Reglamento las agencias publicitarias, las empresas de
publicidad digital, las empresas de prensa, radio, cine y televisién, sea por ondas o cable y en general todas aquellas
gue exploten algun medio de comunicacién individual o colectiva, las que seran solidariamente responsables
conjuntamente con el anunciante de las infracciones que se cometan al presente Reglamento.
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Articulo 26.-Cuando producto de la revisidon y verificacion de los documentos solicitados en el presente
reglamento, se aprueba o rechaza una publicidad comercial, esta se le notificara al interesado por medio de un acto
administrativo, indicando los motivos, contenido y fin. La notificacion podra hacerse por medio de carta certificada,
sistema de fax o por medio de correo electronico. El interesado debera sefialar la direccion (fisica o electrénica) o el

numero de fax para notificar la resolucién correspondiente.
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Articulo 27.-La autorizacién a la publicidad comercial relacionada con la comercializacion de bebidas con
contenido alcohdlico para productos, estara sujeta a que el producto en cuestion esté registrado ante el Ministerio, y
gue las condiciones del registro asociadas a la publicidad no varien, a excepcion de las campanas de expectativa.
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Articulo 28.-De la derogatoria. Derdguese el Decreto Ejecutivo N° 4048-S de 26 de agosto de 1974, publicado
en La Gaceta N° 168 del 6 de setiembre de 1974 "Reglamento sobre Regulacion y Control de Propaganda de Bebidas
Alcohdlicas".
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DISPOSICIONES TRANSITORIAS

Transitorio I.-La publicidad comercial presentada al Instituto sobre Alcoholismo y Farmacodependencia (IAFA)
antes de la promulgacién de este reglamento, sera resuelta por esta entidad. Para los casos nuevos a partir de la
fecha de entrada en vigencia de este reglamento, seran tramitados segun las disposiciones del presente reglamento
ante el Ministerio.
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Articulo 29.-Rige: Este reglamento rige tres meses después de su publicacidon en el Diario Oficial La Gaceta.

Dado en la Presidencia de la Republica, a los cinco dias del mes de febrero del dos mil trece.
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ANEXO 1

REPUBLICA DE COSTA RICA
MINISTERIO DE SALUD

e LN Tl
= 7 T : i
1.1 Razdn social o nombre completo 1.2 N°® de cedula juridica o N* cedula de

identidad
1.3 Toléfons 1.4 Comeo electrénico

1.5 Medio de notificaciones

'.r:i. A FAUaTS. JEE S Eaita meorsi ik
2.1 Nombre completo 2.2 N” cedula de identidad
2.3 Teléfono 2.4 Fax para nofificasionas 2.5 Corres electrdnico

2.6 Direccién exacta para notificaciones

-y A Zod
3.1 Nombre completo

£ 25
3.2 N* cedula de idenfidad

3.3 Teléfono ! 2.4 Fax para nolificaziones 35 Corres elecirénico

3 B Diraeritn axacta para nofificaciones

5 TIPO DE MATERIAL FUBLIGITARIG R TR
A Textos || ] D- Cufias || G- Otros
B. Disefios O E- Guicnes O
C. Libretos O F- Bocelos O
B, MEDIO A
A Radio O D- Redes sociales [
B. Televisién O E- Rétulos O
C. Medioescito [ F- Otros medics de comunicaciin
7. DOCUMENTOS ADJUNTOS” PR
[-H
N

o, FEGHADE RECIBO:

10. NOMERE ¥ FIRMA DEL FUNCIONARIO QUE RECIBE

") La presente Informachin tiene cardoter de declaracitn jrada, en conocimiento de las sanciomnes con que ol Cédige Penal castiga el delito de perjurio.
Al suserible oste documents, 8l representante legal da fe de jursmento de gue todo o agul declarado y los documentos que se adjuntan son verdaderos,
ademis suscriben este documenis, conschentes del valor, alcance y trascendencia de estas declaracionds.
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ANEXO 2

INSTRUCCIONES PARA LLENAR EL FORMULARIO “SOLICITUD DE APROBACION DE LA PUBLICIDAD
COMERCIAL RELACIONADA CON LA COMERCIALIZACION DE BEBIDAS CON CONTENIDO ALCOHOLICO"

Anote, de manera clara y precisa, sin borrones ni tachaduras, la informacién que se le pide, de modo que el
personal del Ministerio de Salud pueda ubicar facilmente el establecimiento, empresa o negocio, que estd
realizando la solicitud. La informacidn tiene caracter de Declaracidn Jurada.

[CASILLAN®1 SOBRE LA EMPRESA FABRICANTE O IMPORTADORA (Fisica o juridica). ]

[ CASILLA N*1.1 NOMBRE DE LA RAZON SOCIAL O PERSONA FISICA ]
Escriba el nombre de la Razén o Denominacidn Soccial de la empresa que realiza la solicitud. i la solicitud la
realiza una persona fisica deberd indicarse el nombre completo tal y como se consiga en la cédula de identidad,
nimero de pasaporie, permiso de residencia o cualquier otro documenta oficial, que sea valida en Costa Rica

[ CASILLA N°1.2 NUMERO DE CEDULA JURIDICA O FiSICA |
Anote el nomero cédula juridica de la empresa que realiza la solicitud. 5i la solicitud se realiza a titulo personal
(fisico) deberd indicarse el nimero de cédula de identidad, nimero de pasaporte, permiso de residencia o cualquier
ofro documento oficial, que sea vilido en Costa Rica. Cuando éste sea el caso, se debera detallar el tipo da
identificacion utilizada

[CASILLAN° 1.3 TELEFONO |
Anote el o los nimeras de teléfonos de la empresa

[CASILLA N° 1.4: CORREO ELECTRONICO: |
Anote el correo electrénico de la empresa.

| CASILLAN° 1.5 MEDIO DE NOTIFICACION |
Anote la direccidn fisica o electrénica o nimero de fax para recibir notificaciones.

| CASILLA N° 2 SOBRE EL REPRESENTANTE LEGAL |

| CASILLAS N°2.1 NOMBRE COMPLETO |
Deberd indicarse el nombre completo tal y como e consigan en la cédula de identidad, ndmero de pasaporte,
permiso de residencia o cualquier oiro documento oficial, que sea valido en Costa Rica.

| CASILLA N°2.2 NUMERO CEDULA DE IDENTIDAD O SU EQUIVALENTE |

Anote el nimero cédula de identidad, nimero de pasaporte, permiso d2 residencia o cualquier otro documenta
oficial, que sea vilido en Costa Rica. Cuando el nimero indicado sea diferente al de la cédula de identidad debera
detallar el tipo de identificacion utilizada.

[ CASILLA N°2.3 Y 2.4 NUMERO DE TELEFONO Y CORREQ ELECTRONICO |
Anote, de manera clara y precisa, el ndmero de teléfono y correo electrnico del representante legal en la empresa.

[ CASILLA N° 2.5 NUMERO DE FAX PARA NOTIFICACIONES |
Anote el namero de fax al que el Representante Legal desea se realice cualquier notificacion oficial por parte del
Ministerio de Salud

| CASILLA N° 2.6 DIRECCION EXACTA PARA NOTIFICACIONES ]
Anote, de manera clara y precisa, la direccidn fisica a la cual el Representante Legal desea se realice cualkquier
notificacion oficial por parte del Ministerio de Salud, Anote Provincia, Canlén, Distito y otras sefias para identificar

exactaments el lugar.

| CASILLA 3 DATOS DEL SOLICITANTE |

[ CASILLAS N®3.1 NOMBRE COMPLETO |
Debera indicarse el nombre completo tal y como se consigan en la cédula de identidad, nimero de pasaporte,
permiso de residencia o cualquier ofro documento oficial, que sea valido en Costa Rica.




CASILLAN°3.2 NOMERO CEDULA DE IDENTIDAD O SUEQUIVALENTE |
Anote el nimero cédula de identidad, nimero de pasaporte, permiso de residencia o cualguier ofro documento
oficial, que sea valido en Costa Rica. Cuando el nimero indicado sea diferente al de la cédula de identidad debera
detallar el tipo de identificacion utilizada.

[ CASILLA N° 3.3 Y 3.4 NUMERO DE TELEFONO Y CORREO ELECTRONICO |
Anote, de manera clara y precisa, el nimero de teléfono y comeo electrénico del representante legal en la empresa.

| CASILLA N° 3.5 NUMERO DE FAX PARA NOTIFICACIONES |
Anote el nimero de fax al que el Representante Legal desea se realice cualquier notificacion oficial por parte del
Ministerio de Salud

| CASILLA N° 3.6 DIRECCION EXACTA PARA NOTIFICACIONES j
Anote, de manera clara y precisa, la direccién fisica a la cual el Representante Legal desea se realice cualquier
notificacién oficial por parte del Ministerio de Salud. Anote Provincia, Cantdn, Distrito y otras sefias para identificar
exactamente el lugar.

| CASILLA 4 DATOS DEL PRODUCTO |

[CASILLAN° 4.1 NOMBRE DEL PRODUCTO Y MARCA TR |
Debe indicarse el nombre comercial y la marca con el cual o trtu[ar del pm-:iucta lo identifica para su
comercializacion.

| CASILLA N°4.2 NUMERO DE REGISTRO SANITARIO |
Ancte el nimero de registro sanitario vigente del producto o productos a incluir esta publicidad.

f CASILLA N®5 TIPO DE MATERIAL PUBLICITARIO |
Debe marcar en la casilla correspondiente los tipos de material publicitario comespondiente a esta solicitud, ya sean
textos, disefios, libretos, cufias, guiones o bocetos de los anuncios para los medios de comunicacidn colectiva,
murales, rotulos luminosos y pantallas publicitarias y cualquier ofra forma de comunicacidn, asf como todo aquel
material destinado a divulgarse en las instalaciones del cine y antes de la proyeccion del filme. .

| CASILLAN®6 MEDIO PUBLICITARIO |
Debe marcar en la casilla correspondiente la forma, sistema o técnica empleada para la comunicacidn individual o
colectiva 0 medio de comunicacion a utilizar.

| CASILLAN®7 DOCUMENTOS ADJUNTOS ;
Enliste cada uno de los documentes o dispositivos de almacenamiento adjuntos a esta solicitud donde se incluye el
material, piezas publicitarias o documentacidn explicita relacionada con la soliciiud.

| CASILLAN’8 FIRMA |

Firme el documento tal y como se consigna en la cédula de identidad, numemda pasaporte, permiso de residencia
o cualquier otro documento oficial, que sea valido en Costa Rica. En caso de cue no sea el fitular del producto o su
representante legal quien presente la solicitud, esta firma debe ser autenticada por un abogado.

| CASILLAN®9 PARA USO DE LA OFICINA : |

No escribir en estas casillas, ya que son para uso exclusivo del personal del Ministerio de Salud.
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